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ABSTRACT

The market of organic products around the world increased its volume in Central and Eastern Europe with organic food
market has a number of shared features, which include the relatively low demand for organic food, low share of regular
customers, the problems of producers marketing, the lack of enterprises which process organic products. Consumer
behavior purchasing organic foods is influenced by several factors, among which is dominated consumer personality,
income, finances and lifestyle, as well as psychological factors such as perception, motivation, learning, cognition and
attitudes. Cultural and social factors in consumer behavior exhibit a lesser degree. Organic fruit and organic vegetables
quality is generally higher for content of biologically active substances such as vitamins, polyphenols and flavonoids. The
content of pesticide residues in organic food is significantly lower than conventional production. Regular monitoring of
chemical and microbiological safety of organic products already in the primary production occurring in the raw state and
after working in various sectors of food, an intensification of awareness raising and targeted increased support for organic
agriculture. Multifunctional sector and increased support for family farms oriented for sectors with higher added value than
the home sale, production processing on the farm and so on. By support of the sale of high quality domestic production by
the state will be possible to persuade more people to personal health status and greater consumption of organic food affects

the health and prevent the occurrence of various diseases.
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UVOoD

Vplyv globalizaénych javov a trendov sa prejavuje ako
v pol'nohospodarskom sektore, tak aj v priemysle a tiez
v sektore sluzieb a odraza sa aj v spravani spotrebitel'ov pri
kape potravin. Biopotraviny predstavuju Specificky
segment na trhu potravin. Typického spotrebitela
biopotravin charakterizuje starostlivost’ o zdravie, aktivny
pristup ksebe ak svojmu okoliu, mavysokii mieru
osobnej zodpovednosti a zodpovednosti k ostatnym (aj
k budacim generaciam), preferuje aktivny a zdravy zivotny
styl. Bioprodukty maj niektoré vlastnosti $pecifické, ¢im
sa lisia od produktov vyrobenych konvenénym spdsobom.

Ekologicka pol'nohospodarska vyroba je podl'a Jordana
et al. (2009) zavisla od Sirenia vysledkov vyskumov
zameranych na ekosystémy ana technoldgie Setrné
k Zivotnému prostrediu.

Registrovani ekologicki prevadzkovatelia, producenti
bioproduktov a vyrobcovia biopotravin, rozvijajici zelent
ekonomiku, musia dodrZiavat’ prisne podmienky vyroby.
V takejto vyrobe by manazmenty podnikov mali mat
dostatok informacii aj o vyuZivani biotechnologii
v rastlinnej a Zivo¢iSnej vyrobe. V riadiacej ¢innosti by sa

mala  odrazat  sGcasna  uroven  poznatkov o
pol'nohospodarstve anan  navidzujicich sektorov
narodného  hospodarstva  aktivnym  uplatiovanim
poznatkovej (vedomostnej) ekonomiky. Dodrziavanie

zasad spravnej pol'nohospodarskej praxe, systému spravnej
vyrobnej praxe a principov HACCP, efektivne vyuZzivanie
hnojiv, kontrolu vSetkych rastlinnych a zivociSnych
pol'nohospodérskych produktov uréenych na priamy
konzum ako aj na d’alSie spracovanie povazujeme v celom
vyrobnom ret'azci z dévodu zachovania bezpecnosti tychto
bioproduktov a biopotravin za nevyhnutné.

Prevazne malovyrobny spdsob ziskavania a distribucie
bioproduktov a biopotravin vyzaduje vramci ochrany

spotrebitela spol'ahlivy certifikaény a kontrolny systém
dodrziavania  podmienok  produkcie  a vymedzenie
Standardizacie produktov v zrozumitel'nych ukazovatel'och
(Francakova, 2002).

Vyroba na biofarmach je vyznamna z hl'adiska udrzania
a posilnenia vyroby bezpeénych potravin a zdravia vo
vsetkych fazach a urovniach agroekosystému (Ghorbani
et al., 2010) a vo svojom rozvoji prihliada na ekologické,
ekonomické a socialne aspekty a moze byt ispesna jedine
pri zosuladeni mnohych interakcii navzajom a v tesnej
interdisciplinarnej spolupraci so vSetkymi suvisiacimi
vednymi oblastami (Hérdtlein et al., 1998). Podla
Gecikovej (2008) polnohospodarske podniky okrem
tradiénych pol'nohospodarskych aktivit poskytuju najméa
pol'nohospodarske sluzby a z diverzifikovanych cinnosti
realizujii najmi tie, ktoré nie st viazané na podu ako
remesld, autoservis, autodoprava, diverzifikdcia Cinnosti
viazanych na podu ako agroturistika, prevadzka pily atd’.
je malo rozvinutd. Pol'nohospodarska vyroba bude podla
Latacz-Lohmanna (1999) silne trhovo orientovana a
regiondlne diferencovand, orientovand na regiondlne
znacky kvality a multifunkéného charakteru.

Pol'nohospodarstvo ako odvetvie narodného
hospodarstva aj napriek poklesu poctu stalych pracovnikov
za ostatné roky zohrava dolezitd ulohu v ekonomickej
zakladni regionov Slovenska (Gecikova et al. 2010).
Vyznam daného regionu merany lokalizaénym kvocientom
naznaCuje, ze sa jednd o bazické odvetvie ama
nadpriemerny vyznam v ekonomickej Struktiure vacSiny
vidieckych regionov SR (Kozelova, 2006).

Aby zostali producenti a predajcovia biopotravin Gispesni
na trhu, musia reagovat na meniace sa ocakdvania
spotrebitel'ov (Organic Monitor, 2009) a tiez poznat’ ako
nakupuju.
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Teoria  spotrebitel'ského  spravania definuje nielen
spotrebitel’a, ktory identifikuje svoje potreby a zelania,
robi nakupy a disponuje produktom pocas procesu
spotreby, ale i kupujuceho, ktory vyrobok nakupuje, ale
nespotrebuva a iniciatora kupy poskytujuceho odporti¢ania
ku kipe a ovplyviiujuceho nakupné rozhodnutia. Clovek
spotrebiva vyrobky a sluzby za ucelom uspokojenia
svojich potrieb stvisiacich s existenciou a osobnym
rozvojom (Nagyova a Tonkovicova, 2004).

Podl'a ¢lenov eurdpskej technologickej platformy TP
Organics sa po roku 2025 budu l'udia stravovat’ zdravsie a
vyvazenejS§ie. Zmenia sa  preferencie v prospech
biopotravin. Potraviny sa budi spracovdvat iba
minimalne. Bude viac ocefiovana ich $pecificka chut’ a jej
regionalne podoby (Rural Europe, 2009).

Cielom prispevku je na zaklade dostupnych domaécich
a zahraniénych literarnych zdrojov popisat vybrané
faktory, ktoré vplyvaji na spravanie spotrebitel'ov pri kipe
biopotravin, poukazat' na existujuce rozdielnosti medzi
konvenénymi a ekologickymi potravinami ako aj naznacit
spdsoby zvySovania spotreby biopotravin.

Na spotrebitel'ské spravanie posobia faktory kultirne,
spolocenské, osobné, psychologické a situaéné. Kultirne
faktory suvisia s kultirnym  prostredim, v ktorom
spotrebitel’ vyrastol a zije. Spoloc¢enské faktory suvisia so
spoloCenskymi skupinami, ktoré maju vplyv na jedinca
a Vv ktorych je jednotlivec ¢lenom. Patria k nim rodina a
skupiny na zaklade spolocenského alebo pracovného
postavenia. Osobné faktory stvisia s demografickou
charakteristikou  spotrebitefa a  zahffiame k nim
zamestnanie, prijem financii, osobnost spotrebitela
azivotny  Styl.  Psychologické  faktory  stvisia
s psychologickymi procesmi, ktoré vplyvaju na ludské
spravanie, v nadkupnom spravani rozliSujeme vnimanie,
motivaciu, u€enie a poznavanie a postoje. Situaéné faktory
vytvaraju prostredie konkrétnej rozhodovacej situacie.
Dolezitym faktorom spotrebitel'ského spravania je aj
miesto predaja.

Znalost’ produktov

V rozhodovacom  procese  spotrebitela  zohravaju
vyznamnu Glohu viaceré faktory apodla Alba
a Hutchinsona (1987) aBrucksa (1985) znalost’

produktov patri k jednym z nich. Priaznivy vplyv na vyber
potravin ma aj dostato¢na Groven vedomosti spotrebitel’a
a dostatok spolahlivych informécii o vyrobkoch (Verbeke,
2008). Tuto skutocnost’ potvrdzuje aj analyza nazorov
spotrebitel'ov na biopotraviny, ktort uskutocnili Kozelova
et al. (2010), pri skamani poznania pojmu biopotraviny a
nakupného spravania spotrebitel'ov. Znalosti v§eobecne vo
vztahu k spravaniu spotrebitela pri kupe potravin skumali
tiez Radecki a Jaccard (1995). V suvislosti s nakupom
biopotravin sa problematike oznaCovania biopotravin
venovali Kozelova et al. (2011), podla ktorych je potrebné
informovanost’ spotrebitelov o oznacovani biopotravin
logami zvysit'.

Postoje spotrebitel’ov k produktom

Spotrebitel'ské spravanie ovplyviiuji aj postoje. Tie sa
formujit na zaklade naucenych hodndt a nazorov,
vlastnych skusenosti spotrebitel’a s danym produktom, na
zaklade informacii od priatel'ov, znamych a rovesnikov, na
zaklade nasadenia nastrojov komunikacného mixu akymi

su reklama, podpora predaja, vztahy s verejnostou, osobny
predaj.

Postoje  spotrebitelov ~ k znackovym  produktom
charakterizovala Vysekalova (2004), podla ktorej sa
vyskytuji nasledovné typy postojov: negativny postoj
k znackovym produktom, vyrazne podmieneny nizkymi
prijmami; pozitivny postoj k znackovym produktom
celkovo, menej vyrazny vo vztahu ku konkrétnym
znackam; rezervovany postoj (antisnobizmus spojeny
s preferenciou lacnejSieho tovaru); pozitivny postoj ku
konkrétnym znackam.

Pozitivny vzt'ah medzi postojom k vyrobku a spravanim
spotrebitela potvrdzuju vysledky prac Aertsensa et al.
(2009), Chena (2007). Spotrebitel'ské spravanie pri kipe
biopotravin skamali aj de Magistris a Gracia (2008),
Verbeke (2008). Dean et al. (2008) zistili, ze
v rozhodovacom procese pri ndkupe biopotravin zohravaja
doleziti ulohu tiez moralne a etické postoje spotrebitel’a.
Podl'a Magnussona et al. (2001) a Stobbelaara et al.
(2007) mladi l'udia maju pozitivny postoj k ekologickym
potravindm aj napriek tomu, ze ich obmedzeny prijem
financii nedovol'uje kupovat’ pravidelne tieto vyrobky.

Motivy kupy biopotravin

Dalsim faktorom ovplyviiujucim spotrebitela pri jeho
nakupoch st motivy. Padel a Foster (2005) uvadzaju, ze v
rozhodovacom procese spotrebitel’ motivy a bariéry kipy
biopotravin  vyhodnocuje  komplexne aze medzi
jednotlivymi kategdriami biopotravin sa tieto mézu lisit’.
Motivy ktpy biopotravin analyzovali tiez Aertsens et al.
(2009), Schifferstein a Ophuis (1998), Matysik — Pejas a
Szafranska (2009), Kozelova et al. (2010) a dalsi.
Skumanim etickych aspektov motivov kipy biopotravin sa
zaoberali Zander a Hamm (2010), ktori zistili, Ze dobré
zivotné podmienky zvierat — welfare zvierat, regionalna
produkcia, spravodlivé ceny pre pol'nohospodarov - fair
price patria k najdélezitej$im etickym atributom z pohl'adu
spotrebitel'ov, pricom cena bioproduktu sa ukazala eSte
dolezitejsim faktorom ako tieto uvadzané etické aspekty
kapy biopotravin.

Ulohu etiky amoralky jednotlivca u talianskych
a francuzskych spotrebitelov pri vytvarani modelu
nakupného spravania spotrebitelov biopotravin a pri

analyzovani vplyvu etickych a moralnych motivov v
reklamnej stratégii orientovanej na zvySenie spotreby
biopotravin skimali Guido et al. (2010).

Motivy kapy biopotravin ¢inskych spotrebitel'ov skumali
Shijiu et al. (2010) azistili, ze su silne ovplyvnené
faktormi, akymi si prijem financii, miera dovery v
biopotraviny, miera akceptacie ceny biopotravin a obavy
spotrebitelov o vlastné zdravie a len mierne ovplyvnené
faktormi akymi st vek spotrebitel'ov, Groven vzdelania a
zaujem o ochranu Zivotného prostredia.

Biopotraviny verzus konven¢né potraviny

V ndkupnom  spravani  spotrebitela v procese
rozhodovania zohrava moznost’ vol'by medzi organickymi
a konvenénymi potravinami vyznamné miesto (Dean et
al., 2008). Mikrobiologickii analyzu kvality vajec
z ekologického a konven¢ného chovu nosnic vykonali
Kacdaniova et al. (2006), ktori porovnanim vysledkov
jednotlivych skupin mikroorganizmov v chove nosnic
zistili, Ze na povrchu Skrupin vajec v ekologickom chove
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boli pocty koliformnych baktérii, pocet baktérii
Escherichia coli, pocet laktobacilov a pocet mezofilnych
a aerébnych sporulujicich mikroorganizmov nizsi oproti
konvenénému chovu, pocet enterokokov
a mikroskopickych vlaknitych hiib bol nizsi v konvencnom
chove nosnic.

Porovnanie kvality mésa mladého hovéddzieho dobytka
z oboch systémov hospodarenia na pdde uskutoénili
Horiianova et al. (2005) a Cuboii et al. (2005).
Zvyskumu  O’Donovana  a McCarthyho  (2002)
vyplynulo, Ze spotrebitelia povazuju ekologické méso za
lepSie V porovnani s mdsom konvenénym ato z hl'adiska
kvality, bezpe¢nosti, 0znaéenia, vyrobnych metod
a nutri¢nej hodnoty.

Zakladné jatocné ukazovatele, kvalitu maisa, jeho
chemické zloZzenie a energetickii hodnotu ako aj dalSie
ukazovatele u 2 genotypov kurc¢iat z ekologického chovu
porovnavali Cuboii et al. (2007), podla ktorych kurdata
genotypu Ross 308 (genotyp Ross 308 je §lachteny pre
konvenény systém vykrmu, kde dosahuje vysoku intenzitu
rastu, av8ak pri intenzivnej vyzive) v podmienkach
ekologického pol'nohospodarstva dosahuj nizsiu intenzitu
rastu, vy$$i podiel abdominalneho tuku, priblizne o1 %
niz8i podiel bielkovin v prsnej svalovine a priblizne o 1 %
vys$i podiel bielkovin v stehnovej svalovine ako kurcata
plemena Oravka, pricom obidva genotypy su vhodné pre
podmienky ekologického pol'nohospodarstva, ale chovatel
si musi uvedomit, Ze sa nejednd o intenzivny vykrm
a Ross 308 nedosiahne jato¢nu zrelost' za 42 ale za 120
dni.

Analyzy surového a pasterizovaného ovéieho mlieka,
vyrobeného na ekologickej farme, zamerané na celkovy
pocet mikroorganizmov (CPM), pocet baktérii z ¢elade
Enterobacteriaceae, pocet Staphylococcus  aureus,
pritomnost’” Listeria monocytogenes, dbékaz Salmonella
spp. vykonali Necidova et al. (2010).

U naturdlne  funkénych  biopotravin  probiotického
charakteru, medzi ktorymi ma vynimo¢né postavenie
tradicna slovenskd bryndza a ZinCica, komplexné
posobenie niektorych zloziek mlieka dokaze zvysSovat
odolnost’ organizmu proti rizikovym environmentalnym
faktorom, pri¢om srvatka, ziskana zvlast z ovéieho mlieka,
obsahuje aj rozne bielkoviny viazuce zelezo a iné
mineralne latky, vitaminy A, D, Bj,, riboflavin, kyselinu
listova a iné a vyznacuje sa okrem antioxida¢nych t¢inkov
aj antihypertenznymi, hypolipidemickymi, antiobéznymi,
antimikrobidlnymi,  protirakovinovymi,  antiosteopo-
retickymi vlastnostami a podporuje aj regeneraciu svalov

(KeresteS, 2008). K probiotickym baktériam patria:
Lactobacillus acidophilus, Lactobacillus caseli,
Lactobacillus  fermentum, Lactobacillus plantarum,
Lactobacillus  rhamnosus, Bifidobacterium  longum,

Bifidobacterium bifidum, Enterococcus faecium a d’alsie
(Axelson, 1998). Tieto zivé kultary pésobenim enzymov
vyvolavaju charakteristické biochemické zmeny mlieka
a mliecnych  vyrobkov sprevddzané znizenim pH,
vyzrazanim bielkovin a tvorbou aromatickych latok.
Zdravotne priaznivé vlastnosti sa vSak pripisuji najmi
probiotickym  baktériam z rodov  Bifidobacterium
a Lactobacillus (Drabekova a Lengyelova, 2004;
Lengyelova et al., 2010).

Nutriénu, hygienicku, technologicku a senzoricku kvalitu
rastlinnych produktov ako aj spracovanie zahradnickych

produktov a bioproduktov popisuje Franéakova (2002),
podla ktorej je obsah bielkovin v bioproduktoch niekedy
niz§i, ako dosledok deficitu dusika pri absencii
priemyselnych  hnojiv, avSak biologickd hodnota
charakterizovana zastipenim esencialnych aminokyselin je
priaznivejsia. Kontrolu kvality ovocia a zeleniny, ich
chemicki a senzorickGi analyzu vykonavaji ako aj
technologiam vyroby konzervarenskych vyrobkov vratane
vyroby detskych ovocnych vyziv sa venuju Mendelova et
al. (2010). Vyssia kvalita bioovocia a biozeleniny spoc¢iva
vo vSeobecne vysSom obsahu biologicky aktivnych latok
ako su napriklad vitaminy, polyfenoly, flavonoidy. Obsah
rezidui pesticidov je u biopotravin podstatne nizsi ako u
konvenénej produkcie. Bioprodukty maji zaroveil lepSie
predpoklady na skladovanie vdaka vySSiemu obsahu
susiny a pevnejsej Struktire. Franéakova (2002) uvadza,
ze pri Statistickom vyhodnoteni 50 prac zameranych na
nutricni kvalitu potravin uskutocnenych v Eurdpe neboli
preukazné rozdiely medzi obsahom fosforu (P), draslika
(K) avapnika (Ca) pri produktoch konvenéného
a ekologického pol'mohospodarstva, v bioproduktoch bol
vSak stanoveny vyss§i obsah horéika (Mg) a Zeleza (Fe), ¢o
st spolocne s draslikom prvky dolezité pri prevencii
ochoreni vyvolanych stresom a portich srdcovej Cinnosti.

Cena biopotravin

Spotrebitelia, ktori poznaju vyhody biopotravin, su viac
ochotni kupovat ich a su si vedomi ddvodov pre
stanovenie vy$Sej ceny za tento tovar (Botonaki et al.,
2006). Tvorba ceny biopotravin je vSak niekedy
problematicka. VysSie vyrobné naklady na ekologicku
produkciu zemiakov a nizSie vynosy v porovnani s
konvenéne vyrabanymi zemiakmi sposobili celkovy pokles
ekologickej vyroby zemiakov vo Svédsku, aj napriek
tomu, Ze v poslednych desatrociach sa podiel ekologicky
certifikovanej pol'nohospodarskej vyroby neustale zvysuje,
vymera ekologicky produkovanych zemiakov poklesla
030 % v priebehu rokov 2001 - 2006, a momentalne
predstavuje 2,5 % podiel z celkovej vymery zemiakov Vo
Svédsku (Hagman et al. 2009).

U kategorie bioméso vplyv vyssej ceny na rozhodovanie
spotrebitela o jeho kupe analyzovali O'Donovan
a McCharthy (2002), pricom na nejasnosti s vy¢islenim
néakladov poukazuju Galletto et al. (2007). Vo vyssej cene
za ekologické ovocie a zeleninu sa premietaji podla Via
a Nucifora (2002) okrem vy$8ej kvality produktov aj
d’alSie premenné ako napr. extra sluzby zakaznikom.

Ceny biopotravin su vysSSie ako ceny konvenénych
potravin. Dovody st viaceré, samotné naklady na vyrobu
biopotravin su 0 10 — 40 % vysSie, roztrusena vyroba,
nedostatocna ponuka, pomerne vysoké naklady na dopravu
i logistiku, sustredenie  predaja v $pecializovanych
obchodoch a problémy s realizaciou produkcie (Matysik
— Pejas a Szafranska, 2009).

Zander a Hamm (2010) skamanim virtudlneho
rozhodovania spotrebitel'ov o kiipe biopotravin z 5 krajin —
Raktska, Nemecka, Talianska, Svaj¢iarska a Velkej
Britanie - zistili, Zze véc¢Sina ucastnikov prejavila ochotu
platit’ k zakladnej cene za 1 liter biomlieka aj priplatok za
dralsie etické atributy biopotravin vo vyske najviac 20 %.
Autori vSak upozoriujii na skutocnost’, ze s tymito zavermi
je potrebné zaobchadzat’ opatrne, pretoze respondenti boli
v hypotetickom rozhodovani o kipe a tieto vysledky sa od
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skutocného nakupného spravania moézu lisit. Autori d’alej
virtudlne skumali odhad podielu environmentalnych
vydavkov spotrebiteI'mi v cene potravin.

Nagyova a Golian (2007) vramci skiimania nazorov
spotrebitel'ov na znacky kvality, ich znalost’ a bezpecnost’
potravin zistili, Ze v Slovenskej republike 30,1 %
respondentov si uvedomuje, Ze kvalitny vyrobok je
zaroven aj drahsi, 63,6 % respondentov uviedlo, ze zalezi
na konkrétnom vyrobku a 4,0 % respondentov
uprednostiiuje skor lacnejSie vyrobky bez ohladu na
kvalitu. V Ceskej republike st nazory spotrebitelov
Vv relativnom vyjadreni vel'mi podobné.

Struktira spotrebitel'ov

Profil spotrebitel'ov biopotravin sa zda byt réznorody,
pretoze zahffia aj socidlno-ekonomické a psychologické
aspekty (Cicia et al., 2009). Socidlno-ekonomickym
faktorom nakupného spravania spotrebitelov je i vyska
prijmov  spotrebitela. Biopotraviny nakupuju  viac
spotrebitelia strednej a vys$§ej urovne prijmov (O'Donovan
a McCharthy, 2002) avysSiecho vzdelania (Aguirre,
2007).

Struktiru spotrebitelov biopotravin podla pohlavia
sledovali aj Davies et al. (1995), ktori vo svojom
prieskume zistili, ze pravidelnejsie nakupuju biopotraviny
zeny. Aguirre (2007) wuvadza, ze biopotraviny
vyhl'adévaju viac Zeny a konkrétne Zeny stredného veku.
Podla Ureiniu et al. (2008) muzi su viac ochotni platit
vysSie ceny za nakup biopotravin ako zeny.

Bioprodukcia v EU

V sprave Eurdpskej komisie o konkurencieschopnosti
bioprodukcie vEU sa hovori ojej expanzii pocas
poslednych desiatich  rokov. Naproti tomu spotreba
bioproduktov zatial' predstavuje len maly podiel na trhu
potravin v EU. Od roku 2000 do roku 2008 sa vymera
plodin pestovanych ekologicky zvysila zo 4,3 milidna na
7,6 miliona hektarov, ¢o predstavuje narast asi o 7,4 %
roéne. Ekologické hospodarenie v EU-12 bolo pred
desiatimi rokmi zanedbatel'né, od roku 2000 vSak rocne
rastlo v priemere 020 % a v roku 2008 dosiahla jeho
vymera 1,46 miliona hektirov. V EU-15 je to az 6,2
miliéna hektarov a predstavuje 80 % vymery ekologicky
pestovanych plodin v EU. Ro¢ne sa vymera v EU-15
zvySuje asi 06 %. V roku 2008 bola najvacsia vymera
takejto produkcie v Spanielsku (1,13 miliéna ha),
Taliansku (1 milion ha), Nemecku (0,91 miliona ha),
Velkej Britanii (0,72 miliona ha) a Franctuzsku (0,58
miliéna ha), ¢o je spolu 56,8 % celej EU (Agra Europe,
2010).

Spotreba biopotravin vo vybranych krajinach Eurépy
Najvyznamnej$imi spotrebiteI'mi biopotravin v roku
2008 boli Dani (110 eur na obyvatel’a), Svajéiari (108 eur
na obyvatel’a) a RakuSania (90 eur na obyvatel'a). Najvacsi
podiel biopotravin na celkovej spotrebe napojov a potravin
je vDéansku 6 %, Rakusku 5,3 %, Svajéiarsku 4,5 %
avNemecku 3,2 %, cesky spotrebitel na nakup
biopotravin v roku 2007 vynalozil priemerne 126 K¢ (na
celkovej spotrebe potravin to predstavuje 0,55 % podiel)
uvadza Vaclavik cit. Kos§tal (2009). Podla spravy
Europskej komisie, napriek zvySujucej sa vymere
ekologicky pestovanych plodin pripadajii na toto odvetvie

len 2 % celkovych vydavkov na potraviny v EU. Viac ako
80 % ekologickej produkcie EU sa spotrebovava v
Nemecku, Velkej Britanii, Francuzsku a Taliansku, pri
priemernom ro¢nom zvyseni o 18,1 %, ktoré zaznamenalo
Franctizsko v rokoch 2005 az 2009. Rakusko vedie
v ponuke biopotravin v supermarketoch (Agra Europe,
2010).

Faktorovu analyzu spotreby biozeleniny V Belgicku
uskuto¢nili Pieniak et al. (2010), ktori zistili, ze
subjektivne poznanie je dolezitym faktorom pri hodnoteni
spotreby  biozeleniny. Autori dalej uvadzaju, ze
spotrebitelia boli velmi dobre informovani o vyrobe
ekologickej zeleniny a ich subjektivne poznanie bolo na
strednej az nizkej trovni.

Zistovaniu situacie na trhu biopotravin na Slovensku sa
venoval Kretter (2005). Vo svojej analyze dospel
k zaveru, ze viac ako polovica respondentov ma pozitivne
skusenosti s bioovocim a biozeleninou, avSak pravidelne
ich kupuje iba 7,2 % spotrebitelov.

V stvislosti so zvySovanim spotreby biopotravin
Stobbelaar et al. (2007) odporac¢aju  zvySovat
informovanost’ adolescentov. Velky doraz na vytvaranie
spravnych stravovacich zvyklosti udeti sa kladie
v Taliansku, kde takmer tretina deti mladSieho Skolského
veku trpi chorobami z nadhmotnosti a obezity a kde chapu
biopotraviny ako ucelnu investiciu do zdravia, je zaradenie
biopotravin do Skolskych jedalnych listkov upravené
zakonom (Kost’al, 2008).

Podla vyjadrenia Zehetgruberovej cit. Hinkovou-

Dibarborovou (2008), minimalny podiel biopotravin
Vv jedalni¢ku viedenskych $kol a materskych skol je 30 %.
ZvySenie konzumacie ovocia a zeleniny u deti sa prejavi
na zmene ich stravovacich navykov.
Dlhodobejsia  konzumacia biopotravin je  zarokou
vyraznejSieho zlepSenia zdravotného stavu obyvatelstva
(arterioskler6za, obezita, diabetes mellitus) ainych
ochoreni, ktoré maji svoj pévod v nevhodnych
stravovacich zvyklostiach spejlcich ¢asto K traviacim
tazkostiam (Mura a Harasnik, 2005).

Z prieskumov spotreby biopotravin v Cechach v rokoch
2005 az 2008 vramci jednotlivych kategorii najvacsi
podiel dosahujii spracované biopotraviny (predovsetkym
dojCenska a detska vyziva), nasleduju kategorie mlieko
amliene  vyrobky, midso amdsové  vyrobky,
nealkoholické napoje, pe€ivo Cerstvé a trvanlivé, ovocie
a zelenina, obilniny, strukoviny a oriesky, bylinky
a koreniny (Vaclavik, 2009).

Trh s bioproduktmi na Slovensku

V roku 2007 sa biomlieko esSte vobec nespracovavalo na
slovenské biomliecne produkty, export biomlieka zo
Slovenska preto predstavoval 3,56 milionov litrov.
V sucasnosti sa vyroba slovenskych biomlie¢nych
produktov rozvija, slovenskych spotrebitel'ov oslovuju uz
aj na Slovensku vyrobené kyslomlie¢ne biopotraviny popri
viacerych druhoch biomlieka. Ovcie certifikované
biomlicko sa v roku 2007 predavalo v pomere 1:100
ekologickym a konvenénym spracovatelom na Slovensku.
Na Slovensku bolo vyrobenych do 110 000 kil ov¢ieho
ekologického syra. Do zahranicia nebolo predané ani ovcie
biomlieko ani ov¢i biosyr. Hovéddzie méso z ekologického
chovu sa predalo v kvalite BIO len v malom (2,6 %)
mnozstve a to na Uzemi Slovenska. Kym zvySok ako
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neekologicky predaj sa realizoval v pomere 10:1 na
slovenskom a zahrani¢nom trhu (Schlosserova, 2009).

Celd slovenskd produkcia certifikovanej Cerstvej
biozeleniny  bola  podla  Schlosserovej  (2009)
spotrebovana v kvalite BIO a to v pomere 1:10 v prospech
zahrani¢ia. Len 1/20 mnozstva slovenskej ekologicky
vypestovanej Cerstvej zeleniny si nasla cestu k slovenskym
odberatelom resp. do slovenskych obchodov v kvalite
BIO. Ekologickda produkcia d&erstvej zeleniny sa
realizovala na ploche pokryvajicej 6 % z celkovej plochy
vyuzivanej na pestovanie Cerstvej zeleniny na Slovensku v
roku 2007. Plochy registrované na produkciu biozeleniny
st sustredené na zapadnom Slovensku.

V roku 2009 bolo na Slovensku evidovanych 371
biofarmarov (narast o 6 % oproti roku 2008), ktori
obhospodarovali celkovo 146 762 ha pol'nohospodarske;j
pody. Trh s bioproduktmi na Slovensku nie je na
dostato¢nej trovni uvadza Schlosserova cit. Novakova
(2010) a dodava, Ze vzhl'adom na suéasny pomerne vysoky
10,8 % podiel ckologicky obhospodarovanej pody na
celkovej vymere pol'nohospodarskej pody v SR ku koncu
januara 2010 pocet spracovatelov bioproduktov je
pomerne nizky. Slabou strankou trhu s bioproduktmi je
podl'a Halmesa cit. Novakova (2010) aj skutocnost, Ze na
Slovensku neexistuji bitinky na spracovanie ekologického
méisa, méso, ktoré je v EKO kvalite, sa vd¢Sinou predava
ako konvencné.

ZAVER

Na zaklade wuskutoéneného prehladu vysledkov
vyskumov domadcich a zahrani¢nych vedeckych timov
mozno skonstatovat, ze trh s ekologickymi produktmi
celosvetovo zvySuje svoj objem. V strednej a vychodnej
Eurépe ma trh s biopotravinami viacero spolo¢nych ¢it,
medzi ktoré patria pomerne nizky dopyt po
biopotravinach, nizky podiel pravidelnych zakaznikov,
problémy  vyrobcov s odbytom svojej produkcie,
nedostatok podnikov spractivajucich bioprodukty.

Regionalnym producentom bioproduktov a biopotravin
odporuc¢ame, aby vybrané produkty spracuvali a predavali
priamo na farme a svoje marketingové aktivity orientovali
na udrzanie doterajSich zakaznikov a ziskavanie novych
vyraznejSim  zviditelfiovanim  svojich  podnikov,
navStevami materskych, zakladnych a strednych §kol
a uskutocnovali pre deti aziakov exkurzie na svojich
biofarmach spojené s ochutnavkou biopotravin. Zvysi sa
tym povedomie deti a mladeze o ekologickych potravinach
a tiez nadobudne takéto hospodarenie na pdde
multifunkény charakter.

Spotrebitelia maju zaujem prehlbovat’ svoje poznatky
0 biopotravinach. Ich nakupné spravanie ovplyviiuji
viaceré faktory, medzi ktorymi prevladaju osobné faktory
ako osobnost’ spotrebitela, prijem a zivotny §tyl a tiez
psychologické faktory ako vnimanie, motivacia, ucenie,
poznavanie a postoje. Kultirne a spolocenské faktory sa
v nakupnom spravani spotrebitela prejavuji Vv mensej
miere.

Predpokladame, ze pravidelnou kontrolou chemickej a
mikrobiologickej bezpecnosti bioproduktov uz
Vv prvovyrobe, vyskytujucich sa v surovom stave ako aj po
ich spracovani v jednotlivych sektoroch potravinarstva,
vyraznejSou osvetou acielenou zvySenou podporou
ekologického pol'nohospodarstva ako multifunkéného

odvetvia azvySenou podporou rodinnych fariem
orientujucich sa na vyrobu S vysSou pridanou hodnotou
ako predaj z dvora, spracovanie produkcie na farme a pod.,
podporou predaja kvalitnej domacej produkcie zo strany
Statu, bude mozné presvedCit viac obyvatelov, aby
k svojmu zdraviu pristupovali zodpovedne a vys$Sou
konzumaciou biopotravin posobili na zdravie svoje
asvojich blizkych preventivne a predchadzali tak
vyskytom réznych chordb.
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